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SIRMIJUM U TRANZICIJI: PUT KA RAZVOJU ODRZIVOG KULTURNOG TURIZMA

SIRMIUM IN TRANSITION: ON THE PATH TO DEVELOPMENT OF SUSTAINABLE
CULTURAL TOURISM

Danica Dragic¢evi¢ Duki¢, Fakultet tehnickih nauka, Novi Sad

Oblast — PLANIRANJE | UPRAVLJENJE
REGIONALNIM RAZVOJEM

Kratak sadrzaj — Tema rada usmerena je na kulturnu
tranziciju Sremske Mitrovice na putu ka razvoju odrzivog
kulturnog turizma. Posebna paznja posvecuje se
Strateskom planiranju, participaciji gradana, brendiranju
grada, obnavijanju plave linije i analizi slucaja
arheoloskog lokaliteta Zitni trg.
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Abstract — The paper is focused on the cultural transition
of Sremska Mitrovica on the path to development of
sustainable cultural tourism. A special emphasis is given
to strategic planning, citizen participation, city branding,
restoration of the blue line and case study of the
archeological site Zitni trg.
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1. UvOD

Kada se pomene Sremska Mitrovica u kontekstu kulture,
bogate istorije 1 nasleda, prva asocijacija je Sirmijum —
veliko pokretno i nepokretno kulturno blago svetskog
znacaja, koji se nalazi pod zaStitom drzave. Najveca
vrednost ovog grada i ono $to ga izdvaja od drugih jeste
¢injenica da on predstavlja ,,grad na gradu“. NaZzalost,
pored toliko potencijala, u njemu je kulturni turizam
marginalizovan. | pored toga, Sremska Mitrovica nije ni
blizu onog nivoa na kome treba da bude. Usled drustveno-
ekonomske krize, a moglo bi se re¢i i kulturnog
uruSavanja uopSste, kultura u Srbiji je ostala skrajnuta. Sve
Sto je trebalo nauciti iz proslosti nije nauceno, pa su se
pojavili drugi prioriteti. To generalno stanje oslikava se i
na Sremsku Mitrovicu, koja ima veliko kulturno
bogatstvo nasledeno iz proslosti, ali u isto vreme je
siromasna, kada govorimo o kulturnoj svesti.

2. TURIZAM | GRAD

S obzirom na to da je turizam dru$tvena i ekonomska
pojava, on je stalno u procesu promena koje su neprestane
i intenzivne, i dovele su do toga da se u svetskim okv-
irima uloga turizma povecala i u druStvenom i u privred-
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nom razvoju. Rast Zivotnog standarda i privrednog
razvoja u svetu, imali su kljuénu ulogu u razvoju zivota.
Pored ovoga, put ka dostizanju maksimuma u razvoju i
mo¢i turizma zavisi i od megatrendova, kao Sto su
globalizacija, demografske promene, ekonomija iskustva,
prilagodavanje, odrzivost, zdravlje i wellness i poslovni
modeli zasnovani na niskim troskovima [1].

Neka istrazivanja su pokazala da turizam moZe imati i
povoljne i nepovoljne uticaje na lokalnu zajednicu. Sto se
ti¢e ekonomskih uticaja, on moZe pruziti vise mogucénosti
za posao 1 poboljsati infrastrukturu, ali isto tako moze
povecati i troSkove Zzivota. Sa druge strane, Cuva se
lokalna kultura, vrSe se kulturne razmene, razvija se
turizam, ali moze do¢i do promena u drustvu ili porodici.
Dosta toga prilagodava se potrebama turista, a u isto
vreme se smatra da on zagaduje zivotnu sredinu i stvara
buku. Prema [2], turizam mozZe stimulisati razna ekonom-
ska, socioloska i ekoloska pitanja, tako da i stanovnistvo
mozZe da vidi pozitivne uticaje navedena tri domena i na
taj nacin podrZi razvoj kulturne industrije, a sa druge
strane, ukoliko su izraZeniji negativni uticaji turizma, ta
podrska ¢e biti smanjena.

3. KULTURNI TURIZAM

Odnos kulture i turizma, tj. njihova povezanost, podra-
zumeva transformaciju kulture kao procesa kroz turizam,
$to dovodi to toga da se kultura u ovoj vezi posmatra ako
proizvod. Kulturni turizam mogao bi se posmatrati iz
perspektive kulture, ali i iz perspektive turizma. Medutim,
ova dva pojma su slojevito povezana i te perspektive se
prepiliu, pa bi se moglo re¢i da je turizam kulturno
iskustvo, ili ¢ak jedan element kulture, a najjednostavnije,
turizam je kultura [3].

Pojam kulturnog turizma u osnovi je vezan ja turisticka
kretanja koja su usmerena ka odredenim mestima koja
imaju Sta da ponude drustvu, i za ona mesta koja to tek
treba da prepoznaju. Sam odnos kulture i turizma veoma
je slozen i mnogo je Cinilaca koji su vazni za zajednicko
funkcionisanje ova dva pojma.

Trebalo bi ga posmatrati Siroko, npr. kroz kulturnu
privredu (deo trzista sa razli¢itim privrednim granama ,,u
okviru  kojih  gradovi ispoljavaju individualnost,
specificnosti i razlike), kulturni turizam, turisticko —
kulturni potencijali (materijalna i nematerijalna kultura),
turisticko — kulturnu ponudu (namenjenu i turistima i
lokalnom stanovniStvu) [4].


https://doi.org/10.24867/13LR02Dragicevic

3.1. Problemi i perspektive razvoja kulturnog turizma

Naravno, svaki grad ima potencijal, jer ljudi ¢ine kulturu i
stvaraju kulturni identitet, ali je neophodno baviti se
njegovom promocijom i razvojem turizma. Tu je najcesce
re¢ 0 manje razvijenim zemljama koje su siromasne i
smatraju da je ulaganje u infrastrukturu dovoljno za
razvoj zemlje.

Na ovome se ne bi trebalo zaustaviti, i svakako, na tom
putu razvoja zemlje, trebalo bi imati malo §iru predstavu o
potencijalu i smernicama za razvoj, koji bi trebalo da tezi
ka odrzivom. Dakle, ekonomski razvoj na osnovu kultur-
nog turizma i kulturne industrije uslovljen je mnogim
problemima i preprekama, najpre kada je re¢ o zemljama
u razvoju. Srbija je jedan od ovakvih primera — ima veliko
bogatstvo i potencijal, ali jo§ uvek nije u potpunosti
razvijena svest vaznosti strateSkog planiranja i njegove
primene.

Mnogo je faktora koji su prouzrokovali ovakvo stanje, a
Pored toga postoji i problem kadra zaposlenog u
institucijama kulture, njihovim programima poslovanja i
(ne)zainteresovanosti.

Cesto se mogu uo¢iti i dobri projekti, ali sa loSom
realizacijom. Taj problem je veoma sloZen i u njemu se
zapravo ogleda opste stanje drustva.

4. STRATESKO PLANIRANJE RAZVOJA
ODRZIVOG KULTURNOG TURIZMA U
SREMSKOJ MITROVICI

Strategija razvoja odrzivog kulturnog turizma Sremske
Mitrovice, kao grada koji je primer velikog kulturnog
potencijala i slabo razvijenog kulturnog turizma, bez raz-
vijene svesti o pojmu odrzivosti kulturnog turizma i
njegovom znacaju za drustveno-ekonomski razvoj sre-
dine, predstavlja veoma vazan strateski dokument koji bi
uz adekvatnu primenu i realizaciju aktivnosti mogao da
postepeno, kroz faze u akcionom planu, dovede do raz-
voja ove grane i sticanja uslova da Sremska Mitrovica u
buduénosti, postane atraktivna turistiCka destinacija koja
bi mogla da se razvija u pravcu danas veoma popularnog
pojma — odrzivosti. U radu je predstavljen predlog stra-
tegije odrzivog kulturnog turizma Sremske Mitrovice.

4.1. Stratesko planiranje
Tabela 1. SWOT analiza

Sirmijumu

Nepokretna kulturna dobra od izuzetnog znacaja
Veoma znacajni arheoloski lokaliteti
Pokretna kulturna dobra od izuzetnog znacaja
Dve zgrade Muzeja Srema sa dve stalne
postavke

Dovoljan broj ustanova kulture

Velika posecenost pojedinih manifestacija
Blizina Fruske gore i fruskogorskih manastira
Blizina Prirodnog rezervata ,,Zasavica“
Blizina auto-puta Beograd — Zagreb

SNAGA SLABOSTI
Pogodan geografski polozaj za razvoj turizma Losa obelezenost
Nalazi se na nekada$njem anti¢kom gradu Slab marketing

Losi uslovi za ¢uvanje kulturnih dobara
Zgrade ustanova kulture u veoma losem stanju
Slaba posecenost Muzeja i ostalih kulturnih
sadrzaja

Neprilagodeno radno vreme turistima

Slab kadrovski kapacitet

QOdsustvo motivacije

Losa saradnja ustanova kulture i ,,borba za
turiste™

Mali procenat budzeta Grada se ulaze u kulturu i
razvoj turizma

Neinformisani gradani

Hoteli i smestajni kapacitet

Podsticaj talentovanim ljudima da stvaraju,
zaraduju i doprinesu razvoju kulturne industrije
zahvaljujuci svojim zanatima i vestinama
Privlacenje investitora

Stvaranje mogucnosti za nova radna mesta u
oblasti kulture i turizma

SANSA OPASNOST
Stvaranje popularne evropske turisticke Nerazumevanje znacaja kulturnog turizma
destinacije Vodenje politike u pogre$nom smeru

Nezainteresovanost aktera da kvalitetno
primenjuju strategiju
Propadanje kulturnih dobara

Tabela 2. Strateski ciljevi

TRECI NIVO STRATESKIH
CILEVA
turisticki trg
Informativni centar
Prodaja suvenira
Vizuelna obeleZja

DRUGI NIVO STRATESKIH
CILIEVA

osnivanje Agencije za
razvoj turizma
problem stru¢nog kadra
brendiranje
web prezentacija
problem smestajnog
kapaciteta

PRVI NIVO STRATESKIH
CILIEVA
= predstavljanje Sirmijuma L]
= uredenje i adaptacija
ustanova kulture
= arheoloski lokaliteti

4.5. Predlog projekta participacije gradana u razvoju
odrzivog kulturnog turizma u Sremskoj Mitrovici

Primena projekta koji se bavi participacijom gradana u
razvoju odrzivog kulturnog turizma Sremske Mitrovice ne
zahteva finansijska sredstva, veoma je jednostavna, i lako
primenljiva. Potrebno je samo imati dobru volju i Zelju da
se makar jedna mrvica u funkcionisanju drustva promeni
nabolje, sa ciljem da se gradani oseéaju prijatno u svojoj
kozi i svom mestu za zivot.

Kako bi participacija gradana pre svega trebalo da bude
interakcija i dvosmerna komunikacija [5], ucesnici u
ovom projektu trebalo bi da budu: sa jedne strane,
Gradska uprava za obrazovanje, kulturu i sport Grada
Sremska Mitrovica u saradnji sa  Turistickom
organizacijom Grada Sremska Mitrovica, Kancelarijom za
mlade Sremska Mitrovica, i ustanovama kulture, i sa
druge strane, lokalno stanovnistvo, kao ciljna grupa.

Kako bi mehanizam participacije dobro funkcionisao, od
Cega bi svakako i zavisila uspe$nost ovakvog projekta,
bilo bi pozeljno pridrzavati se nivoa participacije, koje je
definisala International Association of Public Partici-
pation i kojim se u svom radu bave i Stefanovi¢ i Krklje$
[5].

Prvi nivo bi podrazumevao informisanje javnosti o temi i
cilju projekta. Sve §to je u vezi sa ovim projektom trebalo
bi da bude prisutno u medijima, kako bismo informisali
lokalno stanovnistvo i ostvarili §to bolje rezultate. Ovo bi
ujedno bio nacin i da se gradani motivisu da postanu pravi
ucesnici projekta. Sredstvo informisanja bili bi elektron-
ski i Stampani mediji, i druStvene mreZze.

Nakon indirektnog motivisanja moglo bi se predociti
gradanima koji je cilj projekta i zasto je njihovo uceSce
veoma vazno, uz obecanje da nece uzalud potrositi svoje
vreme. Veoma je vazno da budu svesni da su upravo oni
potrebni gradu i da grad Zzivi isto onako kako mi kao
zajednica funkcioniS§emo. Za ovaj vid pruzanja infor-
macije mogu se Koristiti druge forme informisanja, kao
§to su novinski tekstovi, gostovanje nosioca projekta u
medijima, i sli¢no.

Drugi nivo podrazumeva konsultaciju, odnosno dobijanje
povratne informacije od gradana, kao minimalnu mogucé-
nost ucestvovanja u donoSenju odluka. U ovom nivou
moglo bi se koristiti anketiranje. Cilj ovoga jeste da se
proceni kako gradani vide grad u kome zive, da li su
svesni kulturnog potencijala, na kom mestu se pozicionira
kulturni turizam kao pokreta¢ ekonomskog razvoja grada.

Objavljivanje rezultata nakon sprovedene ankete veoma ja
vazno, jer ¢e se na ovaj nacin stvoriti poverenje kod
gradana koji ¢e znati da njihovo vreme, za pocetak, nije
uzalud potro$eno i sigurno ¢e biti zainteresovani da cuju
kako su ostali gradani odgovorili.



Treéi nivo je ukljucivanje gradana u sam proces, s tim §to
ne podrazumeva moguénost donosenja odluka, ali moze
uticati na krajnji rezultat, tj. direktno saradivanje i davanje
doprinosa javnosti u donoSenju odluka. U ovoj fazi
projekta moglo bi se pokrenuti pitanje brendiranja grada,
koje bi Sremsku Mitrovicu istaknulo u odnosu na okru-
zenje i omogucilo joj da bude konkurentna nekim drugim
turistickim destinacijama sa srodnom turistickom ponu-
dom. Od ovoga ¢e na kraju zavisiti ekonomski napredak i
funkcionisanje odrzivog razvoja kulturnog turizma u
praksi.

Cetvrti nivo je saradnja u pravom smislu te re¢i. Vazno
je da javnost dobija povratne informacije tokom procesa
kako bi se doslo do diskusije i alternativnih predloga i
reSenja. Ovaj nivo predstavlja partnerski odnos vlasti i
javnosti na svim nivoima odluke. Mogao bi da sadrzi
omladinske radionice i radionice za odrasle, koje bi omo-
gudile direktnu komunikaciju dve strane i mogle bi, kao
sredstvo kreativne komunikacije, da budu dobar alat za
postizanje rezultata u okviru informisanosti i edukacije.

Peti nivo dovodi nas do toga da su gradani ovlasc¢eni da
sami donose odluke, uz obecanje da ¢e doneta odluka biti
usvojena. Kako je u ovom slucaju re¢ o definisanju ele-
menata projekta koji podrazumeva participaciju gradana u
razvoju odrzivog kulturnog turizma Sremske Mitrovice,
peti nivo ovog projekta zapravo bi bio polazna tacka za
izradu Strategije razvoja odrzivog kulturnog turizma regi-
ona Sremske Mitrovice. Ovde bismo mogli da dodemo do
donosenja zvani¢ne odluke o brendiranju grada. Za ovaj
nivo zanimljivo je ista¢i da je isti kao i prvi nivo info-
rmisanja, s tim $to su ovaj put uloge obrnute. U prvom
nivou gradani su pasivni, a u petom sami donose odluku.

4.6. Predlog resavanja jednog od problema —
brendiranje mesta

Za uspesno brendiranje destinacije, potrebno je angazo-
vanje celokupne lokalne zajednice i jasha vizija [6]. Za
ovakav projekat bilo bi najbolje opredeliti se za
ukljucivanje gradana Sremske Mitrovice u sam proces
donosSenja odluka. Samim tim proces brendiranja bio bi
transparentan, zanimljiviji i produktivniji, a na ovaj nacin
vec bi bilo zapoc€eto promovisanje brenda grada.

U sluc€aju Sremske Mitrovice, kljucno je ste¢i predstavu o
onome Sta predstavlja ovaj grad, Sta ga karakteriSe i Sta ga
izdvaja od drugih gradova, odnosno prvo sagledati nevid-
ljive elemente brenda i pretoditi ih u vidljive [7]. Tako
bismo krenuli od toga da je idealno da naziv brenda grada
bude vezan i za geografski prostor i za kulturno obelezje.
Kako ovde govorimo o gradu koji se nalazi na
nekadasnjem Sirmijumu za koji se vezuje i kulturno
bogatstvo grada, kao naziv brenda namece se upravo
,L.Sirmium®,

Ovde je re€ o istorijskom imenu mesta koje istiCe posebne
karakteristike odredenog podneblja sa kojim je brend
povezan. Logotip, kao vizuelno obelezje grada, trebalo bi
da bude prilagoden imenu brenda, da nosi poruku i
ostvaruje prvi kontakt sa turistima, pruzaju¢i vizuelnim
efektom informaciju o sadrzini 1 karakteristikama
odredenog mesta.

U slucaju Sremske Mitrovice, logotip bi morao da nas
asocira na Sirmium, a to bi se moglo posti¢i na vise

nadina, npr. po uzoru na grb grada. Zatim dolazimo do
slogana koji je zapravo veSta prezentacija grada u
nekoliko re¢i. On bi morao da podrzi logo i da posalje
jasnu poruku, kao npr. Sremska Mitrovica — grad na
gradu. Na ovaj nacin smo predstavili i nevidljive elemente
brenda i poslali jasnu poruku da je Sremska Mitrovica
grad sa bogatom kulturnom istorijom ispod koga se nazale
ostaci nekadasnjeg Sirmijuma.

5. Predlog resavanja jednog od problema — ,,Plava
linija*

,U mnameri isticanja nespornog turistickog potencijala
grada, u Sremskoj Mitrovici je od 2001. do 2004. uz
pomo¢ prijateljskog grada Nevera (Francuska), izveden
projekat obelezavanja znamenitosti — turistiCka ruta
»Plava linija“, po ugledu na isti takav realizovan projekat
u Neveru. Nazalost, i pored jasnih dobrobiti za grad, u
Sremskoj Mitrovici ,,Plava linija“ se ne odrzava i
unapreduje* [8].

Vremenom, plava linija je izbledela... Jasno je da uzrok
problema u razvoju kulturnog turizma nisu samo nov¢ana
sredstva, ve¢ pre svega nemar i nerazvijena svest o
znacaju kulturnog nasleda i njegovom ocuvanju.

5.1. Aktualizacija arheolo$kog nasleda — obnavljanje
plave linije
Odrediti novu polaznu tacku. Polazna tacka nove plave
linije mogla bi da bude u formi informativne turisticke
kuéice, koja bi imala funkciju upudivanja, informisanja
turista, promovisanja grada, turistickih tacaka i ostalih
mesta koja bi turistima bila od Kkoristi kada posete
nekadasnji Sirmijum.
Obnoviti plavu liniju na pesackim stazama. Prvi korak u
reSavanju problema koji Sremska Mitrovica ima, pre
svega mora biti obnavljanje plave linije i dopunjavanje
sadrzaja. Ipak su u proteklih dvadeset godina grad, kultura
i kulturno naslede prosli kroz odredene promene i pro-
jekte, koji su vidljivi i mogli bi biti zanimljivi turistima.
Uvrstiti i manifestacije. Kako je Sremska Mitrovica pos-
tala grad manifestacija, prilikom obelezavanja turistickih
tacaka, bilo bi dobro oznacCiti i mesta na kojima se
odrzavaju najznacajnije kulturne manifestacije.
Izrada Stampane broSure. BroSura bi trebalo da prati
turisticke tacke povezane plavom linijom, sa moguénoséu
da detaljnije informi$e turiste, ne samo o samim turisti¢-
kim tackama, ve¢ i o najznacajnijim sadrzajima u njima.
Turisticka aplikacija za pametne uredaje. PO uzoru na
primere dobre prakse, bilo bi dobro raspisati konkurs za
izradu aplikacije namenjene turistima.
Biciklisticke staze i plava linija. Spoj dve oblasti: kultur-
nog turizma i ekologije, mogao bi da nam pomogne da
efekat bude jaci, a sam projekat, koji se razlikuje od dosa-
dasnjih, omogucdice i vecu zainteresovanost gradana da se
ukljuce.

6. KULTURNA TRANZICIJA NA PRIMERU
ARHEOLOSKOG LOKALITETA ZITNI TRG

Ovaj arheoloski lokalitet predstavlja prostornu kulturno-
istorijsku celinu od velikog znacaja, a Projektom resta-
uracije, konzervacije i prezentacije koji se realizovan
2017. godine, dobio je Siru namenu i postao multi-
funkcionalni prostor.



Kao jedan od najvecih problema koji su doveli do potrebe
za realizacijom ovog projekta, u Projektu restauracije,
konzervacije i prezentacije arheoloskog lokaliteta 28 na
Trgu Zitna pijaca u Sremskoj Mitrovici [9], Zavoda za
zastitu spomenika kulture Sremska Mitrovica, navodi se
lose postojece stanje do koga je doslo zbog nedovoljnog
odrzavanja lokaliteta.

Pored ovoga, jo$ jedan razlog da se pristupi ovakvom
resenju jeste inicijativa, koju je podneo Odbor za idejno
projektovanje Grada, za izgradnju tribina, odnosno
amfiteatralnog stepenista za sedenje, kao i za postavljanje
stepenica, sa ciljem da se na ovom prostoru nesmetano,
bez tehnic¢kih prepreka nastavi sa odrzavanjem kulturnih
manifestacija.

Zavod za zastitu kulture Sremska Mitrovica je nakon
ovoga pokrenuo pitanje promene prezentacije lokaliteta,
koja nije u potpunosti u skladu sa Elaboratom iz 1963.
godine, jer se pojavila potreba i cilj da se lokalitet priblizi
javnosti [9].

U ciljevima projekta predvideno je da lokalitet i dalje
ostane deo javne povrsine i da zadrzi formu lokaliteta na
otvorenom, ali da se kroz promenu prezentacije omoguci
odrzavanje kulturninh manifestacija, slobodno kretanje i
boravak lokalnog stanovniStva i turista (u jednom delu
lokaliteta).

Predvideno je da se konzerviraju i saniraju ostaci
arhitekture i da se promeni materijalizacija okolnog
prostora, sa ciljem spre¢avanja daljeg uru$avanja, kao i
sprovodenje radova na izgradnji amfiteatralnog stepenista.
Kao nesto po ¢emu se ovaj prostor razlikuje od drugih
navodi se Cinjenica da na jednom mestu imamo rimske
iskopine 1 Zivopisne gradevine koje ih okruzuju, a pro-
Sirenje namene ovog javnog prostora dovelo bi do toga da
Sremska Mitrovica ima trg koji je zanimljiv u kulturnom,
istorijskom, arheoloSkom i turistickom smislu (ibid).
Zavrsetak rekonstrukcije lokaliteta na Zitnom trgu, i nje-
gova konac¢na prezentacija, doveli su do burnih reakcija —
nezadovoljni arheolozi, sa jedne strane, i zadovoljno
stanovni$tvo, sa druge strane. Ovaj sukob nezadovoljstva
i zadovoljstva bio je zapazen i u medijima, pa je mnoge
ovo suceljavanje nateralo da malo dublje razmisle o ovoj
temi. Struka je stava da je lokalitet unisten, Zavod za
zaStitu spomenika smatra da je lokalitet na ovaj nacin
spasen od prirodnog urusavanja, a lokalno stanovnistvo je
zadovoljno uredenim prostorom na kome mogu da
borave, koji i svedoci o postojanju velikog Sirmijuma.
Kako su negativni komentari uvek glasniji od pozitivnih,
ono §to je ostalo kao najupecatljivije jeste nezadovoljstvo
zbog upotrebe behatona, postavljanje tribina koje su
pokrile deo nalaziSta, novi sloj maltera koji je prekrio
anticko kamenje, naruSena forma starih zidina, sir-
mijumski kanalizacioni otvor koji je prekriven staklom,
itd. [10].

7. ZAKLJUCAK

Kada posmatramo ovu temu kroz razvoj grada jasno je da
kulturni turizam ovde ima vaznu ulogu. On gradu daje
identitet i Sansu da kroz inovacije, kreativnost, razvoj
kulturne privrede zauzme svoje mesto u medunarodnoj
mrezi.

Razvoj kulturnog turizma u Sremskoj Mitrovici uslovljen
je mnogim faktorima, a pre svega dru$tveno-ekonomskim,
koji su sa druge strane uslovljeni kulturnim turizmom.
Veliki broj problema ove prirode dovodi do generalnog
zanemarivanje kulture (tj. nas) sa utiskom da se radi o
ne¢emu sasvim marginalnom. Ovakav stav nas ocigledno
navodi da skrenemo sa pravog puta, ali sreca je makar u
tome Sto se glad za kulturnim zivotom povremeno utoli
kroz realizaciju pojedinih projekata ili desavanja.
Sremskoj Mitrovici, koja ve¢ ima veliki potencijal koji je
potreban za razvoj odrzivog kulturnog turizma, neop-
hodno je hitno strateSko planiranje i preduzimanje prvih
koraka.
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